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UN PAS SUPPLEMENTAIRE POUR FAVORISER UN VOYAGE INCLUSIF POUR TOUS

En tant qu'acteur international et employeur majeur dans le secteur de I'ndtellerie, Accor est conscient du role essentiel
qu’il doit jouer dans la définition et la mise en ceuvre de normes en matiére de diversité, d'équité et d’inclusion.
Les défis de ces dernieres années n'ont fait que renforcer I'importance de la communauté et la pertinence des valeurs du
groupe : inclusion, équité et bienveillance. Ces piliers fondamentaux constituent une grande force et un moteur de
dynamisme au sein du groupe, cultivant I'innovation et performances, et créant un environnement inclusif pour que tous
puissent s'épanouir.

Notre groupe élabore et développe des initiatives pour s'assurer que la communauté LGBTQI+ se sente soutenue,
accueillie et en sécurité pour voyager et découvrir le monde. Que ce soit en déployant des politiques d'inclusion en
interne, en valorisant la campagne « We are Open » de la marque Ibis, ou en sponsorisant des marches des fiertés, Accor
est un leader de I'Hospitalité sur les sujets LGBTQI+, et est fier de s'associer a IGLTA.

Ensemble, Accor et IGLTA travaillent pour garantir que le secteur de I'hotellerie soit un espace sir et inclusif pour
tous, qui favorise et assure I'égalité dans le secteur du voyage.

Ce kit d'adhésion et d'activation de la communication a été préparé pour permettre aux établissements du groupe
Accor d'activer leur propre adhésion a IGLTA et de profiter des nombreux canaux de marketing et de promotion
proposés par IGLTA, touchant les voyageurs LGBTQI+ dans le monde entier.
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VOYAGEURS LGBTQI+
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esbienne
ay
Isexuel
ransgenre
ueer
Nntersexuel

ceux qui font partie de
la communauté mais
pour qui l'acronyme
"LGBTQI" n'est pas le
reflet exact de leur
identité.

Résilience et fidélité : des études montrent que les personnes
LGBTQI+ constituent un segment résilient et fidele, qui a tendance a
voyager plus souvent que leurs homologues non LGBTQI+.

Communauté : Selon I'OMT (Organisation mondiale du tourisme), d'ici
2030, il y aura environ 180 millions de voyageurs LGBTQI+ dans le
monde.

Dépenses de voyage : La communauté LGBTQI+ consacre aux
voyages un pourcentage plus élevé de son revenu disponible,
dépensant jusqu'a 33 % de plus en voyages que les voyageurs non
LGBTQI+.

Expériences de luxe : 20 % des voyageurs LGBTQI+ déclarent que le
fait de vivre une expérience de luxe est un facteur "important" ou "trés
important” dans le choix d'une destination de vacances.
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POUVOIR D'ACHAT
DE LA COMMUNAUTE LGBTQ+

4 500 milliards de dollars US
Pouvoir d'achat mondial LGBTQI+

LGBT Capital*

Dépenses LGBTQI+ pour les voyages

internationaux.
LGBT Capital*

*Nominal US$ - 2019. Inbound Travel & Tourism only. Source: LGBT Capital (2020) o=, ceer earmae
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LE POUVOIR D'ACHAT DES PERSONNES LGBTQI+:
TOURISME ET VOYAGES INTERNATIONAUX

Estimation du pouvoir
d'achat des LGBTQI+
dans le tourisme et les
voyages internationaux

Pouvoir d'achat

Pays/Région total des
personnes LGBTQI+

Asie - Pacifique 1256 000 25100
Europe et Royaume-Uni 1781000 41 800
Amérique du Nord 1256 000 30 200
Amérique du Sud 166 000 2500
TOTAL 4 459 000 99 600

Source: LGBT Capital, 2019. En milliards de dollars US.
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S| LA COMMUNAUTE LGBTQI+ ETAIT UN PAYS £ 16UTA tomacm

Sila communauté LGBTQI+ était un pays, elle serait classée au 4e rang en termes de PIB/pouvoir d'achat.

PIB*
Classement (en milliards de
dollars US)
1 Etats-Unis BE= 20900
2 Chine 14 700
3 Japon o 5000
4 La communauté LGBTQI+** Je 3900
5 Allemagne | 3 800
6 Royaume-Uni == 2 700
7 France I I 2600
8 Inde — 2600

Le PIB de la communauté LGBTQI+ mondiale dépasse également celui de I'ensemble de la région MENA (Moyen-Orient
et Afrique du Nord), ce qui équivaut a 3 000 milliards de dollars US.

* Données de la World Bank et de 'OECD **Source: LGBT Capital, 2020. %Q, LGBT CAPITAL
En milliards de dollars US.
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RAPPORT SUR LE TOURISME LGBTQI+

Depuis 2019, IGLTA & la Fondation IGLTA organisent

un Think Tank avec des leaders d'opinion du secteur Y,
du tourisme du monde entier. g é.ﬁ} ,Gl','ﬂ

_‘_L'Q?' FOUNDATION
« 9,2

m

Les conclusions de ces groupes de réflexion sont

ubliées dans des rapports disponibles sur le site web .
(F:i)e IGLTA ; PP g DEI Strategles for a

Stronger Global
https://www.iglta.org/research Tourism Industry

A 2022 International LGBTQ+
Travel Association Foundation Report

https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog

Moderators:

Greg DeShields, PHL Diversity
Jamie Anne Harrell, Emory University
Billy Kolber, Hospitableme

Zoe Moore, Grow with Zomo

IGLTA IcLTA.oRG
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APERGU SUR IGLTA ¢4 16T womaomo

LE PREMIER RESEAU MONDIAL D'ENTREPRISES
TOURISTIQUES ACCUEILLANT LA COMMUNAUTE LGBTQI+

IGLTA fournit des ressources et des informations gratuites sur les
voyages, tout en s'efforcant de promouvoir |'égalité et la sécurité
pour le tourisme LGBTQI+ dans le monde entier.

Fondée en 1983 avec 25 membres, IGLTA est présente a I'échelle
mondiale avec un réseau de plus de 12 000 professionnels de
tourisme dans environ 80 pays.

Les membres d'IGLTA couvrent un large éventail de services liés
aux voyages, respectueux des LGBTQI+, notamment
I'nébergement, le transport, les offices de tourisme, les services
financiers, les agents de voyage, les tour operators, les
événements et les médias liés aux voyages.

Pour en savoir plus: https://www.iglta.org/About-IGLTA
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ENTREPRISES MEMBRES IGLTA
RESEAU MONDIAL DE 12 000 PROFESSIONNELS DU TOURISME DANS 80 PAYS

Offices de Tourisme,
Agents de voyage et
Voyagistes

Médias Services financiers Croisieres
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PARTENARIAT GLOBAL IGLTA

IGLTA !cLTA.oRG

Le programme de Partenariat Global IGLTA
fournit aux grandes entreprises de tourisme
des éléments de contexte, le vocabulaire et
les recherches nécessaires pour créer un
écosysteme soutenant les voyages LGBTQI+.

IGLTA forge de solides alliances avec ces
entreprises, permettant a ces dernieres
comme a IGLTA d'accroitre leur visibilité.

En affichant les bonnes pratiques et en
partageant leurs réalisations avec leurs pairs
et les consommateurs, IGLTA et ses
nombreux partenaires mondiaux
constituent le véritable leadership des
marques de voyage mondiales qui
soutiennent la clientele LGBTQI+.
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i ™ ACCOR, PARTENAIRE GLOBAL IGLTA

GLOBAL DEPUIS 2021

PARTNER

Accor est devenu partenaire global d'IGLTA en juin 2021. Le partenariat mondial est une relation au niveau
corporate entre IGLTA et Accor (siege social de I'entreprise). Le partenariat illustre I'engagement d'Accor a accueillir
les voyageurs LGBTQI+, a valoriser le personnel et les communautés LGBTQI+, et a soutenir le développement du
tourisme LGBTQI+ a I'échelle mondiale.

Le programme IGLTA Global Partner offre a Accor une reconnaissance et une visibilité accrues aupres des voyageurs
LGBTQI+, ce qui lui permet d'optimiser tout au long de l'année ses opportunités pour le marketing et la
communication a travers le réseau mondial de I'association. Accor bénéficie d'une page consacrée a son profil Global
Partner sur le site web d'IGLTA.

Dans le cadre du partenariat mondial, les propriétés individuelles du groupe Accor qui deviennent membres IGLTA
bénéficient de nombreux avantages réservés aux membres, notamment une page de profil spécifique sur le site Web
d'IGLTA.

IGLTA IcLTA.oRG
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OFFRE D'ADHESION GLOBALE POUR ACCOR

IGLTA !cLTA.oRG

A I'échelle mondiale, les consommateurs utilisent IGLTA comme
ressource pour trouver des entreprises qui accueillent les
voyageurs LGBTQI+.

En adhérant a IGLTA, les établissements du groupe Accor feront
partie d'une communauté mondiale d'entreprises
touristiques accueillant les LGBTQI+.

Les hoétels du groupe Accor ont la possibilité d'adhérer a I'lGLTA
a un tarif réduit. Veuillez cliquer ici pour plus d'informations.

L'adhésion a IGLTA est valable pendant un an a compter de
la date de signature.

Les hotels membres disposeront de leur propre page d'accueil
sur le site Web d'IGLTA, avec une description personnalisée,
jusqu'a 30 photos, une carte de localisation, des liens vers les
réseaux sociaux et la possibilité pour les voyageurs de réserver
directement aupres de I'établissement.

16LTA Annual Global Convention Learn More | Win a Free Registration | Member Resources

Are you a business? Login My Cart | Seleccionar idioma
25
\‘ )
oy
ey
et PlanYourTrip Events © Tours Specials Partners TravelGuides Blog *
Membership Offer For ACCOR
RAFFLES | ORIENT EXPRESS \ FAENA \ BANYAN TREE \ DELANO
‘ MONT \ SLS \ SO \ SOFITEL \ THE HOUSE OF ORIGINAL
A )

ip rates. to take advantage of this exclusive offer, follow the application instructions and link

inesses that welcome them into the world of travel. make it easy for them to
tincludes major corporations, as well as many local businesses and organizations.

aglobal scale, Igbtq+ travelers are using iglta
be part of a global Igbtq+ friend

membership is open to any accommodation brand in the accor portfolio.

it's a big market and this is a big world. together we can help Igbtg+ travelers see more of i.
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ACCOR SPECIAL MEMBERSHIP RATES Offres pour Ies hatels Accor:

GENERAL RATES

La réduction est offerte a tous les établissements du
SR groupe Accor et elle est disponible grace au partenariat

oENERAL RATE signé au niveau corporate :

51-100 Employees 101-300 Employees

1-50 Employees
GENERAL RATE

$2,000u0

GENERAL RATE

$1,025.0

GENERAL RATE
$350uso

DISCOUNTED RATE (20%)

$280...

DISCOUNTED RATE (20%)

$1,600...

DISCOUNTED RATE (20%)

$5,600... 1. Nouveaux et anciens membres
20 % de réduction sur les tarifs réguliers
d'adhésion annuelle a I'|GLTA : ACCORPART%.

DISCOUNTED RATE (20%)

$820...

CARIBBEAN, LATIN AMERICA, AFRICA & ASIA
2. Nouveaux membres

s empt Frais d'administration supprimés : (de 50 a 100 $,
ceneRaL RATE selon la région) : ACCORPARTS$

$785us0

DISCOUNTED RATE (20%)

$628...

1-100 Employees 101-300 Employees

GENERAL RATE GENERAL RATE
$25550 $475us0

DISCOUNTED RATE (20%) DISCOUNTED RATE (20%)

$204... $380... , . .
Pour adhérer, veuillez vous rendre sur le site :

https://www.iglta.org/join-iglta/membership-offers/memb
member rates include all admin fees. please note that iglta, inc. and its board of directors do not endorse or accept responsibility for any individual members, product or service. e rS h | D _Offe r_fo r_a C c O r/

IGLTA IcLTA.oRG
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AVANTAGES D'ADHESION A IGLTA T2 16LTA 1oLaore

Adhérer a IGLTA, c'est rejoindre une communauté qui :

Est connectée Partage et apprend Valorise

avec toutes Iesinitiati\,/es avec de nombreux avantages avec tqus les avar)tages
B2B telles que la conférence enrichissants comme par B2C, voir la page suivante
mondiale IGLTA, les exemple les communications pour plus d'informations.

workshops en distanciel et
présentiel, les salons du
tourisme, etc..

entre membres, les webinaires,
les rapports, les enquétes, etc..

18
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LES AVANTAGES DE L'ADHESION IGLTA B2C COMPRENNENT:  &'7 " [GLTA lstracec

PROEIL EN LIGNE EVALUATIONS ET COMMENTAIRES
DES VOYAGEURS DE TRIPADVISOR
: . , tripadvisor
Créez votre propre profil complet sur le site web ) ) _ _
de I'GLTA, comprenant une description de votre IGLTA présente désormais les avis des voyageurs
entreprise, et en y ajoutant jusqu'a 30 photos, des de TripAdvisor. Inscrivez-vous pour afficher les avis
liens vers vos réseaux sociaux et vers votre site sur !e profll d_es membres et créer un lien vers le
web ou page de réservation. profil TripAdvisor.
SENSIBILISATION DES : 3%@ IG”.H UTILISATION DU
CONSOMMATEURS ;_,_L_g LOGO IGLTA
LGBTQI+ Rl
Grace a son site web, a son marketing Utilisation du logo IGLTA dans vos contenus de
numeérique et a ses canaux de médias marketing LGBTQI+, reconnu mondialement par les
sociaux, IGLTA touche chaque année plus de voyageurs LGBTQI+.
4 millions de voyageurs LGBTQI+ dans le

monde.

Pour connaitre tous les avantages de I'adhésion a IGLTA, veuillez cliquer ici.

19
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ACTIVATION DE L'ADHESION K I6LTA cima0me

Pour activer votre adhésion,
veuillez suivre les instructions
suivantes:

Pour plus d'informations sur le portail
des membres d’IGLTA, veuillez visionner
cette

Sivous avez des problemes pour créer votre
compte IGLTA ou votre profil sur notre site
internet, veuillez nous contacter a I'adresse
suivante :

A,
e
\;\:’;‘ I GLTH Update Listing How-To- Guide

1. Go to: https://www.iglta.org/members,

Click “Member Portal Login”
MEMBERS .v

2. Sign into your IGLTA Account.

=)

If you do not know your login credentials you will need to reset your account by clicking the
“CAN’T ACCESS YOUR ACCOUNT?” hyperlink featured above.

21
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PROFITER AU MAXIMUM DE VOTRE
ADHESION IGLTA

430 IGLTA lcLraoRrs

CREEZ UN PROFIL
ENCAGEANT ET DE
HAUTE QUALITE

SUIVEZ NOUS ET
ABONNEZ-VOUS

COMMUNIQUEZ SUR VOS
EVENEMENTS ET VOS
OFFRES SPECIALES

* Inscrivez-vous pour recevoir la

+ Publiez des informations sur vos * Soignez votre profil avec une lettre d'information €lectronique

événements, visites et offres
spéciales, visibles sur notre site
web et dans nos guides de
voyage.

* Tirez profit de la lettre
d'information B2C, accessible a
plus de 35 000 consommateurs
abonnés.

+ Partagez vos liens de réseaux
sociaux

Pour ajouter de nouveaux
événements, visites et offres
spéciales,

belle présentation de I'hétel,
axée sur les voyageurs LGBTQI+.

+ Utilisez des images représentant
des voyageurs LGBTQI+.

* Vendez votre entreprise aux
consommateurs LGBTQI+.

+ Soyez visible sur notre site web
et dans nos guides de voyage.

B2B de I'|GLTA
Suivez nos canaux B2B sur
et
Suivez nos réseaux sociaux B2C

Inscrivez-vous pour recevoir la
lettre d'information électronique
B2C d'IGLTA.

22
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VISIOCONFERENCES POUR LES NOUVEAUX
MEMBRES IGLTA

IGLTA et [I'équipe Accor Global Diversity & Inclusion
organiseront des pour expliquer les
avantages de |'adhésion a IGLTA et pour aider les établissements
a tirer le meilleur parti de cette adhésion.

Les d'IGLTA seront
destinés aux employés d'Accor, mais toute personne de
I'établissement est invitée a y participer.

Pour plus d'informations sur les appels, veuillez consulter
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APERGCU SUR LA FONDATION IGLTA 502 16UTA aumacxe

La Fondation IGLTA, filiale caritative publique d'IGLTA, renforce les entreprises accueillant les personnes
LGBTQI+ dans le monde entier par le biais de trois piliers : le leadership, la recherche et I'éducation.

4 V
[ wif O SR
|3 i 0 ndifi I lg "‘l-:] ’I %3;‘_@“’

Tt W REE (o

FOUNDATION

INITIATIVE EN FAVEUR DE L'INDE SOUTIEN AUX VOYAGEURS TRANS

La Fondation IGLTA, leader du tourisme La Fondation IGLTA travaille avec les
LGBTQI+, étend son soutien aux destinations entreprises tf)uristiques etles Ielfaders de la
stratégiques émergentes telles que I'Inde. communauté transgenre pour élaborer un

plan visant a rendre le tourisme plus

. accueillant pour les voyageurs transgenres.
Pour en savoir plus : iglta.org/foundation & https://www.iglta.org/research

25
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APERCU DE LA CONFERENCE INTERNATIONALE IGLTA

La conférence internationale IGLTA est le premier événement
éducatif et de réseautage au monde pour les professionnels du
tourisme LGBTQI+.

X 38" GLOBAL
La conférence met en relation les entreprises LGBTQI+ du secteur ; EII]L%NC“'I'TEY
du voyage et du tourisme par le biais de son programme Buyer & 2629 October
Supplier Marketplace, d'ateliers éducatifs et d'événements de FARN A
réseautage.

Découvrez des conseils, des tendances et des stratégies de
marketing pour atteindre les voyageurs LGBTQI+ grace a de
nombreuses sessions éducatives avec des leaders du secteur.

Pour en savoir plus sur la prochaine conférence internationale
IGLTA, rendez-vous a I'adresse suivante :
https://www.igltaconvention.org/

IGLTA IcLTA.oRG
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IGLTA offre un large éventail de ressources B2B a ses membres sans frais supplémentaires

notamment des news, des recherches et des événements liés a au secteur du voyage LGBTQI+.
Cliquez ci-dessous pour plus d'informations.

L2 16LTR

4% [glg 2021 LCBTQ+ POST COVID (L5 I6UR

Magic Day
at TRAVEL SURVEY

\ngl( Place...

MenvourTrip tvests - Tours Specioh Pariens Troveluises fieg

v Reimogining A Oritish IGLTA NEWS
................... GLOBAL LGBTQ+ F - - 2 iy
SURVEY RESULTS - DICOVER HOW WES AMGARION WL RIAGHED A VIV AL
. 2 | RN CASMADL OF THE BRITTIN FULLMAN, A BELMONO IGLTA Buyer/Supplier Marketplace Soars
73% : ‘

The majority of global n 2021MBA)SIKEEDT/DSLXEEUER'
respondents (73%) é
said they plan to take 74 appointment

their next major 0. e
vacation before the

end of 2021
% o grest cocnacts o1 e BuyerSuppes Marketploce. fve

Maria, Turkey and Egyst"~&ob Geter, FabstryaOuings &
Advertires

LGBTQ+ Travel Pavilion at ITB Berlin 2022

T Berin w4t be Back a8 & o o kel Whew 5.1 Mwoh 2022, ant

ITB | =0
\&/ serun | ™
International LGBTQ+ / Gay Pride

Calendar

Inscrivez-vous a notre lettre
d'information hebdomadaire pour
A recevoir des informations sur
e i . : I'actualité du secteur du voyage et
Calendrier des événements du e w " les événements liés a I''GLTA et 3 la
secteur Visios "Members Connect communauté touristique LGBTQI+.

2 IGLTA IcLTA.oRG

RESSOURCES POUR LES MEMBRES IGLTA
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https://www.iglta.org/members-connect
https://www.iglta.org/Events/Industry-Events-Conferences
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https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog
https://www.iglta.org/marketing-packages
https://www.iglta.org/foundation/research/researchpublications/

OPPORTUNITES DE MARKETING IGLTA

Les membres d'IGLTA ont la possibilité d'entrer en contact avec des entreprises touristiques LGBTQI+, des
membres et des voyageurs du monde entier grace a nos réseaux B2B et B2C. Nous avons actuellement plus
de 11 000 contacts d'entreprises dans plus de 80 pays et plus de 120 000 connexions de consommateurs.

L'objectif est non seulement d'accroitre cette
portée, mais aussi de développer nouveaux
programmes, initiatives et avantages qui aideront
les entreprises membres a toucher davantage de
voyageurs LGBTQI+ grace au réseau d'IGLTA.

Toutes les opportunités de marketing grand public
sont incluses dans le co(t de I'adhésion annuelle,
sauf si elles sont décrites comme "améliorées".

IGLTA propose une sélection de ses forfaits
marketing les plus demandés, avec une spéciale.

Veuillez cliquer ici pour plus de détails
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/Marketing-Opportunities

MARKETING ET SENSIBILISATION DES B it ppnid

Accor Group IGLTA #GlobalPartner and its brands are official sponsors of Kayak's
“pride guide’, the official guide for travelers who will participate and support
LGBTQ+ parades in Sdo Paulo and other cities around the world.

CONSOMMATEURS LGBTQI+

IGLTA touche actuellement de nombreux voyageurs LGBTQI+ via les
plateformes numériques. Grace a son site Web, a sa liste d'adresses
électroniques de consommateurs et a ses canaux de médias sociaux, IGLTA
touche plus de 120 000 consommateurs par mois.

KAYAK.COM.BR
Quais as melhores cidades para celebrar o Orgulho LGBTQI+?
O Experiéncias KAYAK - Viaje com Orgulho listou as cidades com as paradas

IGLTA publie des messages quotidiens sur

plusieurs réseaux sociaux axeés sur les
consommateurs, parmi lesquels Facebook,
Twitter and Instagram. Nous utilisons ces
plateformes pour partager des informations
utiles sur les voyages ainsi que pour
promouvoir les produits et services de nos
membres.

Pour plus d'informations, veuillez cliquer ici.
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Clark Massad, VP Global Partnerships at #IGLTA, was recently invited by
#Accor, an IGLTA Platinum-level #GlobalPartner, to present to Accor's
Global LGBTQ+ Steering Committee Meeting

Ver traduccién

Anne-Sophie Beraud - 2°
SVP Global lead Diversity, Inclusion & Social Care at Accor
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Ver traduccién
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IGLTA #GlobalPartner #Accor plans to expand and take luxury travel to

new places where everyone belongs!

‘Watch the video and find out how Accor is shaping the Luxury of tomorrow

Ver traduccién

Accor
1.079.655 seguidores
Promocionado

Our CFO Jean-Jacques Morin alongside Stephen Alden, CEO of
Raffles Hotels & Resorts and Orient Express, let you in on the
expansion of Accor, where they want to take the Group and wl ..ver mas
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https://www.iglta.org/
https://www.facebook.com/IGLTA
https://twitter.com/IGLTA
http://instagram.com/iglta
https://www.iglta.org/IGLTA-Consumer-Outreach-Opportunities

RESSOURCES POUR LES VOYAGEURS SP02 I6LTA ciracss

IGLTA offre un large éventail de ressources B2C a ses membres sans frais supplémentaires,
notamment des news, des recherches et des événements liés au secteur du voyage
LGBTQI+.

Cliquez ci-dessous pour plus d'informations. Newsletter et eblasts

Inscrivez-vous a notre bulletin

Guides de voyage Calendriers des Prides et d'information électronique bimensuel
Festivals pour recevoir les derniéres nouvelles
Cigmmo % des membres et partenaires de I''GLTA

Ponveurirp Events - Tours Speciol Pertners Treveloulses Biog

concernant les voyages LGBTQI+.

International LGBTQ+ [ Gay Pride
Calendar

LGBTQ+ Travel Guides

LGBTQ+ Rights & Travel Safety

Blog de voyage Evénements, visites, NG IR ) 92
promotions - -
Travel Blog Business Blog JOIN THE #YOUAREINCLUDED ghw&\slsvrgtnﬁvv:u THE WORLD WHAT IT'S LIKE

TRAVERRS MOU ARE ORBITZ
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/lgbtq-travel-guides
https://www.iglta.org/Events/LGBTQ-Pride-Calendar
https://www.iglta.org/Events/LGBTQ-Pride-Calendar
https://www.iglta.org/Blog/Travel-Blog
https://www.iglta.org/Events
https://www.iglta.org/Events
https://www.iglta.org/Consumer-Newsletter-Archive
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IGLTA CONTACT

EQUIPE D'ADHESION

Pour toute question relative a I'adhésion, veuillez contacter

I'équipe responsable a l'adresse suivante : (Y , iy .,
membership@iglta.org : ‘.‘
ﬂ 3 nm,%

EQUIPE DE COMMUNICATION ET DE | %ﬂ ADVANCING
MARKETING X‘-ﬂ Tf’ LGBTQ+ TRAVEL
Pour toute information complémentaire concernant les T a

opportunités marketing, veuillez contacter I'équipe
responsable a:
marketing@iglta.org

Veuillez cliquer ici pour consulter la liste du personnel opérationnel de I'lGLTA.
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mailto:marketing@iglta.org
https://www.iglta.org/IGLTA-Global-Staff
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diversity.inclusion.communications@accor.com
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