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OUTRO PASSO PARA APOIAR E IMPULSIONAR VIAGENS INCLUSIVAS PARA TODOS

Como um player global e importante empregador na indUstria hoteleira, a Accor reconhece o papel critico que deve
assumir na definicao e aplicacdo do padrao de Diversidade e Inclusdo. Os desafios dos ultimos anos apenas reforcaram
a importancia da comunidade e a relevancia dos valores do Grupo: inclusao, igualdade e cuidado com o préximo. Esses
pilares centrais sao uma grande forca e impulsionam os valores em todo o Grupo, cultivando a inovacao e o desempenho
em toda a empresa e criando um ambiente inclusivo para que todos possam prosperar.

Nosso Grupo se esforca para construir e desenvolver continuamente iniciativas para garantir que a comunidade LGBTQI+ se
sinta apoiada para viajar e conhecer o mundo. Seja implementando politicas internas de inclusdao, promovendo mensagens
externas como a campanha “We are Open” da Ibis ou patrocinando marchas do orgulho LGBTQI+, a Accor busca ser lider
em temas LGBTQI+ e tem orgulho de ser parceira da IGLTA nesta iniciativa.

Juntos, a Accor e a IGLTA trabalhardo para garantir que a induastria hoteleira seja um espaco seguro e inclusivo para
todos, além de facilitar e promover a igualdade no setor de viagens.

Este kit de ativagdo de associacdo e marketing da IGLTA foi preparado para permitir que hotéis individuais dentro da
familia de marcas Accor ativem sua propria filiacdo a IGLTA e aproveitem os inUmeros canais promocionais e de
marketing da IGLTA, alcancando viajantes LGBTQI+ em todo o0 mundo.
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VIAJANTES LGBTQI+

’ IGLTA !cLTA.oRG

ésbica
ay
Issexual
ransgénero
ueer
Nntersexual

aqueles que fazem
parte da comunidade,
mas para quem a sigla
"LGBTQI" nao captura ou
reflete com precisao sua
identidade.

Resiliente e leal: estudos mostraram que a comunidade LGBTQI+ &
um segmento de viagens resiliente e leal, com tendéncia a viajar com
mais frequéncia do que a comunidade ndo LGBTQI+.

Comunidade: A comunidade global LGBTQI+ estd crescendo
rapidamente, de acordo com a OMT (Organizacdo Mundial do Turismo
das Nac¢bes Unidas), até 2030 havera cerca de 180 milhdes de
viajantes LGBTQI+ em todo o mundo.

Gastos com viagens: a comunidade LGBTQI+ dedica uma
porcentagem maior de sua renda disponivel para viagens, gastando
até 33% a mais em viagens do que os viajantes ndo LGBTQI+.

Experiéncias de luxo: 20% dos viajantes LGBTQI+ dizem que ter uma
experiéncia de luxo é um fator "importante” ou "muito importante" ao
selecionar um destino de férias.
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US$4.5 trilhoes

Poder de compra Global LGBTQI+

LGBT Capital*

Gastos Globais com viagens da
comunidade LGBTQI+

LGBT Capital*

*Nominal US$ - 2019. Somente viagens e turismo receptivo. Fonte: Capital LGBT (2020). Veja mais =~ S eer earmne
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PODER DE COMPRA LGBTQI+
VIAGENS E TURISMO INTERNACIONAIS

Poder de compra LGBTQI+

Pais/Regido Poder de compra estimado* Viagens
& LGBTQI+ total* internacionais
& Turismo
Asia - Pacifico $1.256 trilhdes $25.1 bilhdes
Europa & Reino Unido $1.781 trilhdes $41.8 bilhdes
América do Norte $1.256 trilhdes $30.2 bilhdes
América do Sul $166 bilhdes $2.5 bilhdes

$4.459 trihoes $99.6 bihoes

*2019 (US$). Fonte: Capital LGBT

IGLTA IcLTA.oRG
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SE A COMUNIDADE LGBTQI+ FOSSE UM PAIS S I6UTA 1omaces

Se a comunidade LGBTQI+ fosse um pais, estaria em 4° lugar em termos de PIB/poder de compra.

o *
Rank Pais Pl D )
(US$ Trilhdes)
1 Estados Unidos $20.9
L=
2 China $14.7
3 Japao - $5.0
4 Communidade LGBTQI+ ** i $3.9
5 Alemanha $3.8
-
6 Reino Unido — $2.7
7 Franca 'i‘ i $2.6
8 india $2.6

I@

O PIB da comunidade global LGBTQI+ também excede o de toda a regiao MENA (Oriente Médio e Norte da Africa).
o que equivale a US$ 3,0 trilhdes

* Dados de contas nacionais do Banco Mundial e **Nominal US$ 2019. Fonte: % LGBT CAPITAL
arquivos de dados de contas nacionais da OCDE. LGBT Capital (2020)
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RELATORIO DA INDUSTRIA SOBRE TURISMO LGBTQI+

Desde 2019, a IGLTA e a Fundac¢do IGLTA organizam
um Think Tank com lideres da indUstria do turismo de
todo o mundo.

As conclusdes dos Think Tanks sdo publicadas em
relatérios disponiveis no site da IGLTA:

https://www.iglta.org/research

https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog

IGLTA IcLTA.oRG
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VISAO GERAL DA IGLTA

A REDE LIDER MUNDIAL DE EMPRESAS DE TURISMO
DE ACOLHIMENTO LGBTQI+

A IGLTA fornece recursos e informac¢fes gratuitas sobre viagens
enquanto trabalha continuamente para promover a igualdade e a
seguranca no turismo LGBTQI+ em todo o mundo.

Fundada em 1983 com 25 membros, a IGLTA tem uma presenca
verdadeiramente global com uma rede de mais de 12.000
profissionais de negocios em aproximadamente 80 paises.

Os membros globais da IGLTA cobrem uma ampla gama de
servicos relacionados a viagens amigaveis para LGBTQI+, incluindo:
acomodacdes, transporte, organizacBes de gerenciamento de
destinos, servicos financeiros, consultores de viagens, operadoras
de turismo, eventos e midia de viagens.

Saiba mais aqui: https://www.iglta.org/About-IGLTA

> IGLTA !cLTA.oRG
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MEMBROS DA IGLTA
REDE GLOBAL DE 11.000 PROFISSIONAIS DE TURISMO EM 80 PAISES

Operadores de Viagens,
DMCs, Agéncias de
Viagem

Cruzeiros
Maritimos

Midia especializada Servigos Financeiros
em viagens
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Referéncia da foto: INK Hotel Amsterdam - MGallery
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PARCERIA GLOBAL IGLTA

O programa IGLTA Global Partnership '\
fornece as principais marcas globais de AN A DELTA
viagens o contexto, o vocabulario e a ACCOR

pesquisa para construir uma plataforma

de apoio as viagens LGBTQI+. 2 - 7 |
e apoio as viagens Q QP?)BE'E%&ATIONS Hilto } A\arrioft

A IGLTA forja fortes aliancas de marca,
permitindo que tanto o parceiro quanto a

A
IGLTA elevem as vozes um do outro. o . 4
GOLD B E L M O N D C A RNIIQY;(},LI(‘ H/Y/ACLT @ Royal Caribbean Group

CORPOR

Ao demonstrar as melhores praticas e

compartilhar realizacdes com colegas e @ . -
consumidores, a IGLTA e seu valioso & (o CTIVSIT BE L [
portfélio de Parceiros Globais

representam a verdadeira lideranca das !;Ei}lll‘(’ g meumser Wy oanTaS
marcas globais de viagens que apoiam a MGM RESORTS eIty

comunidade de viagens LGBTQI+.
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IG!_TA
Platinum  ACCOR, NiVEL PLATINUM

GLOBAL

PARTNER PARCEIRO GLOBAL DA IGLTA DESDE 2021

A Accor tornou-se um valioso parceiro global da IGLTA em junho de 2021. A parceria global com a IGLTA é um
relacionamento em nivel corporativo entre a IGLTA e a Accor (sede corporativa). A parceria demonstra o
compromisso da Accor em acolher viajantes LGBTQI+, valorizando membros e comunidades LGBTQI+ e apoiando o
avanco do turismo LGBTQI+ em escala global.

O programa IGLTA Global Partner oferece a Accor maior reconhecimento e visibilidade para os viajantes LGBTQI+,
permitindo acesso durante todo o ano a oportunidades aprimoradas de marketing e comunica¢ao em toda a rede
mundial da associacdo. A Accor recebe uma pagina de perfil de Parceiro Global dedicada no site da IGLTA.

Como parte da parceria global IGLTA com a Accor, as propriedades individuais dentro da familia de marcas Accor que
se tornam membros da IGLTA recebem varios beneficios de membros da IGLTA, incluindo uma pagina de perfil
dedicada no site da IGLTA

IGLTA IcLTA.oRG
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OFERTA GLOBAL DE ASSOCIACAO IGLTA PARA ACCOR:

Em escala global, os consumidores usam o IGLTA como
um recurso para encontrar empresas que recebem
viajantes LGBTQI+.

Ao ingressar na IGLTA, as propriedades de acomodacdes
individuais dentro da familia de marcas Accor se
tornardo parte de uma comunidade global de
negodcios de turismo receptivos a LGBTQI+.

A familia de marcas Accor tem a oportunidade de
ingressar na IGLTA com desconto na taxa de
associagao. Por favor, cligue aqui para informacdes.

A filiacdo a IGLTA é valida POR UM ANO A PARTIR DA
DATA DE ASSINATURA.

Os hotéis membros terdo sua prépria pagina de destino
personalizada no site da IGLTA com uma descri¢ao
personalizada, até 30 fotos, um mapa localizador, links
de midia social e a possibilidade de os viajantes
reservarem diretamente com a propriedade.

IGLTA Annual Global Convention Learn More | Win a Free Registration | Member Resources

Are you a business? Login My Cart [ Seleccionar igioma

A

‘;fzsu

TS
bt PlanYourTrip Events v Tours Specials Partners Travel Guides Blog ~

Membership Offer For ACCOR

RAFFLES \ ORIENT EXPRESS \| FAENA \ BANYAN TREE \ DELANO
‘ SOFITEL LEGEND \ FAIRMONT \ SLS \ SO \ SOFITEL \ THE HOUSE OF ORIGINALS

P RIXOS \ ONEFINESTAY \ MANTIS \ MGALLERY \ 21C \ ART SERIES
MONDRIAN \ PULLMAN \ SWISSOTEL \ ANGSANA \| 25HOURS \ HYDE
MOVENPICK \ GRAND MERCURE \ PEPPERS \ THE SEBEL \ MANTRA

ACCO R NOVOTEL \ MERCURE \ ADAGIO \ MAMA SHELTER \ TRIBE \ BREAKFREE

I1BIS \ 1BIS STYLES \ GREET \ IBIS BUDGET \ JO&JOE \ HOTELF1

IGLTA MEMBERSHIP OFFER

accor has partnered with iglta to provide discounted iglta membership rates. to take advantage of this exclusive offer, follow the application instructions and link
below. iglta membership is valid for one year from the date of joining.

about iglta: on a global scale, Igbtq+ travelers are using igita as a resource to find businesses that welcome them into the world of travel. make it easy for them to
find you. join us to be part of a global Igbtg+ friendly tourism community that includes major corporations, as well as many local businesses and organizations.

rship is open to any acc brand in the accor portfolio,

it's a big market and this is a big world. together we can help Igbtg+ travelers see more of it.

16
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ACCOR SPECIAL MEMBERSHIP RATES
GENERAL RATES

1-50 Employees

51-100 Employees

101-300 Employees

GENERAL RATE
$350us0

DISCOUNTED RATE (20%)

$280...

GENERAL RATE

$%,025.,.

GENERAL RATE
$2,000u0

DISCOUNTED RATE (20%)

$1,600...

DISCOUNTED RATE (20%)

$820...

CARIBBEAN, LATIN AMERICA, AFRICA & ASIA

1-100 Employees 101-300 Employees
GENERAL RATE
$255u0 $475us0
DISCOUNTED RATE (20%)

$204... $380...

GENERAL RATE

DISCOUNTED RATE (20%)

member rates include all admin fees. please note that iglta, inc. and its board of directors do not endorse or acc

£ IGLTA IcLTA.oRG

ept responsibiliy for a

301+ Employees

GENERAL RATE

DISCOUNTED RATE (20%)

$5,600...

301+ Employees
GENERAL RATE
$785u0

DISCOUNTED RATE (20%)

$628...

ny individual members, product or service.

Oferta de desconto para hotéis Accor:

O desconto é oferecido a qualquer propriedade
individual da familia de marcas Accor e esta
disponivel gracas ao programa IGLTA Global
Partnership.

e Membros novos e recorrentes
20% de desconto nas taxas anuais regulares da IGLTA:
ACCORPART%

e Novos membros

Taxa administrativa dispensada: (US$ 50 a US$ 100,
dependendo da regido): ACCORPART$

Para aderir, visite:

https://www.iglta.org/join-iglta/membership-offers/memb

ership-offer-for-accor/
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PILARES DOS BENEFICIOS DE MEMBROS DA IGLTA ¢ % Gl 1ok

Juntar-se a rede de Membros da IGLTA Membership é
juntar-se a uma comunidade que:

Connecta Compartilha e Eleva

com todas as iniciativas B2B aprende com todos os beneficios
como, Convencado Global B2C, consulte a préxima
IGLTA, eventos de pagina para obter mais
networking, Marketplaces informacdes.

virtuais e presenciais.

com todos os beneficios
educacionais como Members
Connect Calls, webinars,
relatérios, pesquisas, entre
outros.

18
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OS BENEFICIOS B2C DA ASSINATURA IGLTA INCLUEM;: . (Gl icirsons

PERFIL ONLINE

Crie seu proprio perfil dinamico no site da IGLTA,
incluindo uma descricdo do seu negocio, até 30
fotos, canais de midia social e links para seu
site/pagina de reservas.

ALCANCE DO
CONSUMIDOR
LGBTQI+

Por meio de seu site, marketing digital e
canais de midia social, a IGLTA atinge mais de
4 milhdes de viajantes LGBTQI+ em todo o
mundo anualmente.

CLASSIFICACOES E
AVALIACOES DE VIAJANTES
TRIPADVISOR

©©
tripadvisor

A IGLTA agora apresenta avaliacdes de viajantes do
TripAdvisor. Opte por exibir comentarios no perfil
do membro e link para o perfil do TripAdvisor.

N - UTILIZACAO DO
;i«i?" I6LTR L oco pa 16LTA
*0®

Uso do logotipo IGLTA em seus materiais de

marketing LGBTQI+, reconhecido globalmente por
viajantes LGBTQI+.

Para todos os beneficios de associacao da IGLTA, clique aqui

19
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ATIVACAO DA FILIACAO

|[;|_'[ﬂ IGLTA.ORG

Para ativar sua filiacao, siga o

Para obter mais informacdes sobre o
Portal de Membros da IGLTA, consulte
este

Se vocé tiver algum problema ao criar sua
conta IGLTA e listagem publica, entre em
contato com a equipe de membros em

A,
e
\;\:’;‘ I GLTH Update Listing How-To- Guide

1. Go to: https://www.iglta.org/members,

Click “Member Portal Login”
MEMBERS .v

2. Sign into your IGLTA Account.

=)

If you do not know your login credentials you will need to reset your account by clicking the
“CAN’T ACCESS YOUR ACCOUNT?” hyperlink featured above.

21
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https://www.iglta.org/articles/post/members-connect-learn-about-the-new-iglta-member-portal/
mailto:membership@iglta.org
https://www.google.com/url?q=https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf&sa=D&source=editors&ust=1674506358013465&usg=AOvVaw2s4l07OVfaSWVeVWxua4ja
https://www.google.com/url?q=https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf&sa=D&source=editors&ust=1674506358013465&usg=AOvVaw2s4l07OVfaSWVeVWxua4ja
https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf

APROVEITANDO O MAXIMO ELIONTY e

SENDO MEMBRO DA IGLTA

POSTE INFORMACOES

SOBRE EVENTOS, TOURS CRIAR UM PERFIL SIGA E INSCREVA-SE
E ESPECIAIS ENGAJANTE E DE ALTA
. QUALIDADE - Inscreva-se para receber o
+ Seus eveintos, passeios e boletim eletrénico IGLTA B2B
promogdes serdo incluidos + Perfil interessante com uma
em nosso site e guias de descricdo robusta do negécio, * Siga nossos canais B2B em
viagem focado na comunidade de &
+ Exposicao do boletim viagens LGBTQI+
informativo para mais de 35 + Use imagens que retratam « Siga os canais do consumidor
mil assinantes de viajantes LGBTQI+ de midia social da IGLTA:
consumidores opt-in * Venda sua empresa para
- Compartilhamento de midia consumidores LGBTQI+

+ Seja incluido em nosso site e

social . .
guias de viagem

* Inscreva-se para receber o

Como adicionar novos Eventos, boletim eletrdnico IGLTA B2C
Passeios e Especiais, por favor

22
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https://multibriefs.com/optin.php?IGLTA
https://www.facebook.com/IGLTABusiness
https://www.linkedin.com/company/iglta/
https://www.facebook.com/IGLTA
https://www.instagram.com/iglta/
https://twitter.com/IGLTA
https://www.iglta.org/plan-your-trip/newsletter-sign-up/
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REUNIOES VIRTUAIS DE ATIVACAO PARA NOVOS
MEMBROS DA IGLTA

A IGLTA e a equipe Accor Global Diversity & Inclusion
realizarao para explicar os beneficios da
associacdo a IGLTA e ajudar as propriedades individuais a
aproveitar ao maximo suas associacoes a IGLTA.

As serao
dedicadas aos funcionarios da Accor e qualquer pessoa da
propriedade pode participar da chamada.

Para mais informa¢des sobre as chamadas, Vvisite

‘®L
SR 16LTA eLaore
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SOBRE A FUNDAGAO IGLTA S72 16U eumaone

A Fundacdo IGLTA, subsidiaria de caridade publica da IGLTA, capacita empresas de viagens
LGBTQI+ em todo o mundo por meio de lideranca, pesquisa e educacao.
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FOUNDATION

INICIATIVA DA INDIA APOIANDO A COMUAN|DADE DE

A Fundacio IGLTA estd expandindo seu apoio a VIAJANTES TRANSGENEROS

destinos emergentes estratégicos como lideres A Fundacdo IGLTA trabalha com empresas
LGBTOI+ no turismo, como a india. de turismo e lideres comunitarios

transgéneros para desenvolver um plano
para tornar o turismo mais acolhedor para

Saiba mais em: iglta.org/foundation & https://www.iglta.org/research viajantes transgéneros.
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VISAO GERAL DA CONVENCAO IGLTA

A IGLTA Global Convention é o principal evento
educacional e de networking do mundo para
profissionais de turismo LGBTQI+.

2022 38" GLOBAL
CONUENTION

| MILAN, ITALY
IGLTR | 26-29 october
i

A conferéncia conecta empresas de viagens e
turismo LGBTQI+ por meio de seu programa Buyer &
Supplier Marketplace, workshops educacionais e
eventos de networking.

LEARN CONNEECTH

Descubra dicas, tendéncias e estratégias de
marketing para alcancar viajantes LBGTQI+ em
uma variedade de sessdes educacionais com
lideres do setor.

Saiba mais sobre a proxima Convencdo Global da
IGLTA em: https://www.igltaconvention.org/

0:

;"‘ IGLTA IcLTA.oRG
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A IGLTA oferece uma ampla gama de recursos para membros sem custo adicional,

incluindo noticias, pesquisas e eventos relacionados a indUstria de viagens LGBTQI+.
Clique abaixo para mais informacgoes.
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International LGBTQ+ / Gay Pride

Calendar

Inscreva-se para 0 nosso Boletim
de Negdcios semanal para receber
_ A eventos do setor de noticias de
- i . : viagens e informacgdes
Calendario de Eventos da relacionadas a comunidade de
Indstria Members Connect Calls turismo IGLTA e LGBTQI+.
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IGLTA MEMBER RESOURCES


https://www.iglta.org/
http://multibriefs.com/optin.php?IGLTA
https://www.iglta.org/members-connect
https://www.iglta.org/Events/Industry-Events-Conferences
https://www.iglta.org/Events/Industry-Events-Conferences
https://www.google.com/url?q=https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog&sa=D&source=editors&ust=1674506928403058&usg=AOvVaw0IxzuhN7iuOD3FE2_zsySH
https://www.iglta.org/marketing-packages
https://www.iglta.org/foundation/research/researchpublications/

OPORTUNIDADES DE MARKETING IGLTA

Os membros da IGLTA podem se conectar com empresas de turismo LGBTQI+, membros e viajantes de todo o
mundo por meio de nossas redes B2B e B2C. Atualmente, temos mais de 11.000 contatos comerciais em
mais de 80 paises e mais de 120.000 conexdes de consumidores.

O plano é ndo apenas aumentar esse alcance, mas
também desenvolver novos programas, iniciativas
e beneficios para membros que ajudardo as
empresas membros a alcancar mais viajantes
LGBTQI+ por meio da rede IGLTA.

Todas as oportunidades de marketing para o
consumidor estao incluidas no custo da assinatura
anual, a menos que sejam descritas como
"Aprimoradas".

A IGLTA oferece uma selecdo de seus pacotes de
marketing mais populares, com um bdnus
especial.

Clique aqui para mais detalhes e precos.
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/members/marketing/

MARKETING DO CONSUMIDOR

IGLTA E ALCANCE

A IGLTA atualmente alcanca muitos viajantes LGBTQI+ por meio das
plataformas digitais. Por meio do site, lista de e-mail do consumidor e
canais de midia social, a IGLTA atinge mais de 120.000 consumidores

mensalmente.

A IGLTA publica postagens diarias em varios
canais de midia social focados no
consumidor, incluindo Facebook, Twitter E
Instagram. Usamos essas plataformas para
compartilhar informacBes Uteis sobre
viagens, bem como para promover o0s
produtos e servi¢os de nossos membros.

Para mais informacdes, por favor
clique aqui.
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Clark Massad, VP Global Partnerships at #IGLTA, was recently invited by
#Accor, an IGLTA Platinum-level #GlobalPartner, to present to Accor's
Global LGBTQ+ Steering Committee Meeting

Ver traduccién

Anne-Sophie Beraud - 2°
SVP Global lead Diversity, Inclusion & Social Care at Accor
T

nana - Editado - @
“** @ @ @ Yesterday, we had a great Global Worlwide LGBTQ+
Steering Committee Accor with the LGBTQ+ Champions in the regions

Ver traduccién
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Accor Group IGLTA #GlobalPartner and its brands are official sponsors of Kayak's
“pride guide’, the official guide for travelers who will participate and support
LGBTQ+ parades in Sdo Paulo and other cities around the world.

KAYAK.COM.BR
Quais as melhores cidades para celebrar o Orgulho LGBTQI+?
O Experiéncias KAYAK - Viaje com Orgulho listou as cidades com as paradas

IGLTA
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IGLTA #GlobalPartner #Accor plans to expand and take luxury travel to

new places where everyone belongs!

‘Watch the video and find out how Accor is shaping the Luxury of tomorrow

Ver traduccién

Accor
1.079.655 seguidores
Promocionada

Our CFO Jean-Jacques Morin alongside Stephen Alden, CEO of
Raffles Hotels & Resorts and Orient Express, let you in on the
expansion of Accor, where they want to take the Group and wl ..ver mas

Ver traduccién
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Jean-Jacques Morin x Stephen Alden



https://www.iglta.org/
https://www.facebook.com/IGLTA
https://twitter.com/IGLTA
http://instagram.com/iglta
https://www.iglta.org/IGLTA-Consumer-Outreach-Opportunities
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A IGLTA oferece uma ampla gama de recursos para membros sem custo adicional,
incluindo noticias, pesquisas e eventos relacionados a industria de viagens LGBTQI+.

Clique abaixo para mais informacdes. Newsletter & eblasts

Pride & Festivals Calendarios Inscreva-se para o nosso boletim
de Festivais e eventos do Hnscreva-se p

orgulho LGBTQ+ eletrénico do consumidor de viagens
duas vezes por més para receber as

Ultimas noticias de viagens LGBTQI+ de
membros e parceiros da IGLTA.

Guias de Viagem

2 16U

Ponveurirp Events - Tours Speciol Pertners Treveloulses Biog

LGBTQ+ Travel Guides { 578
i . : o International LGBTQ+/ Gay Pride \ “. 4 = |GLTA
Calendar -5

LGBTQ+ Rights & Travel sulety
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Travel Blog de viagem

Travel Blog Business Blog
o

JOIN THE #YOUAREINCLUDED CAMPAIGN AND TELL THE WORLD WHAT IT'S LIKE
WHERE YOU LIVE

TRAVERRS MOU ARE ORBITZ
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/lgbtq-travel-guides
https://www.google.com/url?q=https://www.iglta.org/Events/LGBTQ-Pride-Calendar&sa=D&source=editors&ust=1674514093437006&usg=AOvVaw1XZqxYnYuSMOoRR-haUK6N
https://www.google.com/url?q=https://www.iglta.org/Events/LGBTQ-Pride-Calendar&sa=D&source=editors&ust=1674514093437006&usg=AOvVaw1XZqxYnYuSMOoRR-haUK6N
https://www.google.com/url?q=https://www.iglta.org/Events/LGBTQ-Pride-Calendar&sa=D&source=editors&ust=1674514093437006&usg=AOvVaw1XZqxYnYuSMOoRR-haUK6N
https://www.iglta.org/Blog/Travel-Blog
https://www.iglta.org/Events
https://www.iglta.org/Consumer-Newsletter-Archive
https://www.iglta.org/plan-your-trip/newsletter-sign-up/
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CONTATO IGLTA

EQUIPE GLOBAL DE MEMBROS

Para qualquer duvida relacionada a associagao, entre em Ky , "v q

contato com a equipe de associacao para: DR =Y "‘é

membership@iglta.org : 3 JIII[’
="

y ., &R$ ADVANCING
EQUIPE DE COMUNICAGCAO E MARKETING Ve Tf' LGBTQ+ TRAVEL
Para mais informagdes sobre as oportunidades de O A\ 09

marketing, entre em contato com a equipe de marketing
para: marketing@iglta.org

Cligue aqui_para revisar todos os funciondrios de operagdes da IGLTA
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https://www.iglta.org/
mailto:marketing@iglta.org
https://www.iglta.org/about-iglta/global-staff/
mailto:membership@iglta.org
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- v|| CONTATO NA ACCOR
EQUIPE GLOBAL DE DIVERSIDADE E INCLUSAO

diversity.inclusion.communications@accor.com

ACCOR
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https://www.iglta.org/
mailto:diversity.inclusion.communications@accor.com
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