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OTRO PASO PARA APOYAR E IMPULSAR LOS VIAJES INCLUSIVOS PARA TODOS

Como actor global y principal empleador en la industria hotelera, Accor reconoce el papel fundamental que debe
asumir para establecer y cumplir los estandares de Diversidad, Equidad e Inclusidn. Los desafios de los ultimos
afios han reforzado la importancia de la comunidad y la relevancia de los valores del Grupo: inclusién, equidad y
cuidado de otros. Estos pilares fundamentales son una fortaleza y un motor de impulso en todo el Grupo, que
cultivan la innovacién y el rendimiento en toda la empresa y que crean un entorno inclusivo en el que todos pueden
prosperar.

Nuestro Grupo se esfuerza por construir y desarrollar continuamente iniciativas para garantizar que la comunidad
LGBTQI+ se sienta apoyada para viajar y experimentar el mundo. Ya sea mediante la implementacion de politicas
internas de inclusion, la promocién de mensajes externos como la campafia "Estamos abiertos" de Ibis o el patrocinio
de marchas de Orgullo, Accor busca ser un lider en temas LGBTQI+ y se enorgullece de asociarse con IGLTA en
esta iniciativa.

Juntos, Accor e IGLTA trabajaran para garantizar que la industria hotelera sea un espacio seguro e inclusivo
para todos, y facilitaran e impulsaran la igualdad dentro del sector turistico.

Este kit de activacién de Membresia y marketing de IGLTA ha sido preparado para permitir que los hoteles
individuales dentro de la familia de marcas de Accor activen su membresia de IGLTA y aprovechen los
numerosos canales de marketing y promocion, llegando asi a los viajeros LGBTQI+ en todo el mundo.
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VIAJEROS LGBTQI+
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esbiana
ay
Isexual
ransgenero
ueer
Nntersexual

aquellos que son parte
de la comunidad pero
para quienes el acronimo
"LGBTQI" no representa o
refleja su identidad.

Resilientes y Leales: estudios han demostrado que la comunidad
LGBTQI+ son un segmento de viajeros resiliente y leal con tendencia a
viajar con mas frecuencia que los viajeros no LGBTQI+.

Comunidad: La comunidad LGBTQI+ global esta creciendo
rapidamente, segun la OMT (Organizacion Mundial del Turismo de las
Naciones Unidas), para 2030 habra alrededor de 180 millones de
viajeros LGBTQI+ en todo el mundo.

Gasto en viajes: La comunidad LGBTQI+ dedica un mayor
porcentaje de su renta disponible a viajar, gastando hasta un 33%
mas en viajes que los viajeros no LGBTQI+.

Experiencias de lujo: El 20% de los viajeros LGBTQI+ afirma que vivir
una experiencia de lujo es un factor "importante" o "muy importante"
a la hora de seleccionar un destino de vacaciones.
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US$4.5 billones

Poder adquisitivo LGBTQI+ Global

LGBT Capital*

Gasto Global LGBTQI+ en viajes

internacionales
LGBT Capital*

*US$ nominal - 2019. Solo viajes y turismo entrantes. Fuente: LGBT Capital (2020) = Sew teer cxnima

IGLTA.ORG
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PODER ADQUISITIVO LGBTQI+
VIAJES INTERNACIONALES Y TURISMO

Estimacion del Poder

. .. Poder Adquisitivo Adquisitivo LGBTQI+*
Pais/Region c . . .
total LGBTQI+ Viajes internacionales
y Turismo
Asia - Pacifico $1.256 billones $25.1 mil millones
Europa & Reino Unido $1.781 billones $41.8 mil millones
Norte America $1.256 billones $30.2 mil millones
Sur America $166 billones $2.5 mil millones

TOTAL $4.459 billones $99.6 mil millones

*2019 (US$). Fuente: LGBT Capital

IGLTA IcLTA.oRG
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S| LA COMUNIDAD LGBTQI+ FUERA UN PAIS S I6UTA 1omaces

Si la comunidad LGBTQI+ fuera un pais, ocuparia el puesto n°4 en términos de PIB/Poder adquisitivo

Puesto Pais PIB*
(US$ Billones)

1 Estados Unidos = $20.9
2 China $14.7
3 Japon [ $5.0
4 Comunidad LGBTQI+** : $3.9
5 Alemania | $3.8
6 Reino Unido ; z $2.7
7 Francia I I $2.6
8 India —— $2.6

El Producto Interno Bruto (PIB) de la comunidad LGBTQI+ global también supera al de toda la region MENA
(Oriente Medio y Norte de Africa), que equivale a 3,0 billones de délares.

* Datos de las cuentas nacionales del Banco Mundial y **Nominal US$ 2019. Fuente: % LGBT CAPITAL
archivos de datos de las cuentas nacionales de la OCDE. LGBT Capital (2020)
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INFORME SOBRE EL TURISMO LGBTQI+

Desde 2019, IGLTA y la Fundacién IGLTA han

organizado Grupos de Reflexion; Think Tank, con & pﬁ%"@ ,GLT |
lideres de opinidn de la industria turistica de todo el &/ vy H
mundo -‘-‘5@? FOUNDATION
‘ - 0,@ KT
Las conclusiones de los Grupos de Reflexion se DEI Strategies for 5
publican en informes disponibles en el sitio web de Stronger Global

IGLTA: Tourism Industry

| A 2022 International Lg
https://WWW- Iglta . rg/resea rCh Travel Association Fou:datglr-)QF:eport

Moderators:

https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog Sama e o ey

mory University

Billy Kolber, HospitableMe
Zoe Moore, Grow with Zomo

IGLTA IcLTA.oRG
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ACERCA DE IGLTA

IGLTA ES EL LIDER GLOBAL EN AVANZAR
EL TURISMO LGBTQI+

La IGLTA proporciona recursos e informacion gratuitos sobre
viajes, al tiempo que trabaja continuamente para promover la
igualdad y la seguridad en el turismo LGBTQI+ en todo el mundo.

Fundada en 1983 con 25 miembros, IGLTA cuenta actualmente con
una verdadera presencia global con una red de mas de 11,500+
negocios profesionales en aproximadamente 80 paises.

Los miembros globales de IGLTA abarcan una amplia gama de
servicios relacionados con el turismo incluyente con la comunidad
LGBTQI+, entre los que se incluye: alojamiento, transporte,
organizaciones de gestion de destinos, servicios financieros,
asesores de viajes, operadores turisticos, eventos y medios de
comunicacion especializados en viajes.

Conozca mas aqui: https://www.iglta.org/About-IGLTA

> IGLTA !cLTA.oRG
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EMPRESAS MIEMBROS DE LA IGLTA
RED GLOBAL DE 11,500+ PROFESIONALES DEL TURISMO EN APROXIMADAMENTE 80 PAISES

Touroperadores, DMCy

s Cruceros
Asesores de Viajes

Medio de Servicios Financieros
Comunicacion
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ALIANZAS GLOBALES IGLTA

IGLTA !cLTA.oRG

El programa de Alianzas Globales de
IGLTA proporciona a las principales
marcas de turismo del mundo el
contexto, el vocabulario 'y la
investigacion necesaria para crear una
plataforma de apoyo al turismo
LGBTQI+.

IGLTA forja alianzas de marca sélidas,
que permiten tanto al aliado como a
IGLTA elevar las voces del otro.

Al demostrar las mejores practicas y
compartir los logros con colegas y
consumidores, IGLTA y su valioso
portafolio de  Aliados  Globales
representan el verdadero liderazgo
de las marcas de turismo globales
que apoyan a la comunidad de
viajeros LGBTQI+.

\
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ACCOR
VETSN Hilton [JB T

‘-
d
GOLD B E L M O N D CORPO RHII() N&PLC. H/YIAYLT @ ovel Carfbhean Group

ADELTA

wasHineTon [TALAN
ILVER @ [ INM‘UNM
.ol e CTVISIT DC !ﬂ TOURST B4R

f !;E;m(’ m IRISEE NATURELLEMENT ?AQ ANTAS
MGM RESORTS .=I1'VI RcK CoTiOAZIR Spirt of Ausfralia
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o ACCOR, UN ALIADO GLOBAL

GLOBAL NIVEL PLATINO DE IGLTA DESDE 2021

PARTNER

Accor se convirtié en un valioso Aliado Global de IGLTA en junio de 2021. La Alianza Global con IGLTA es una
relacion a nivel corporativo entre IGLTA y Accor (sede central). La alianza demuestra el compromiso de Accor por ser
incluyente con los viajeros LGBTQI+, valorar a los miembros LGBTQI+ del equipo y las comunidades y apoyar el avance
del turismo LGBTQI+ a escala global.

El programa Alianza Global de IGLTA proporciona a Accor un mayor reconocimiento y visibilidad para los viajeros
LGBTQI+, permitiendo el acceso durante todo el afio a mejores oportunidades de marketing y comunicacion en toda la
red global de la asociacion. Accor recibe una pagina de perfil dedicada en la pagina web de IGLTA.

Como parte de la Alianza Global de IGLTA con Accor, las propiedades individuales dentro de la familia de marcas de
Accor que se conviertan en miembros de IGLTA recibiran numerosos beneficios, incluyendo una pagina de perfil
dedicada en el sitio web de IGLTA.

IGLTA IcLTA.oRG
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OFERTA DE MEMBRESIA GLOBAL S T T——

DE IGLTA PARA ACCOR

A escala global, los consumidores utilizan la IGLTA como
un recurso para encontrar empresas que son
incluyentes con los viajeros LGBTQI+.

Al unirse a la IGLTA, las propiedades individuales de la
familia de marcas de Accor pasaran a formar parte de
una comunidad global de empresas turisticas
incluyentes con la comunidad LGBTQI+.

Estas propiedades, tienen la oportunidad de unirse a la
IGLTA como miembros a un precio especial.
Haga clic aqui para obtener mas informacion.

La membresia con IGLTA es valida D’URANTE UN ANO
A PARTIR DE LA FECHA DE INSCRIPCION.

Los hoteles miembros tendran su propia pagina
personalizada en el sitio web de la IGLTA, con una
descripcion personalizada, hasta 30 fotos, un mapa
localizador, enlaces a redes sociales y la posibilidad de
que los Vviajeros reserven directamente en el
establecimiento.

IGLTA Annual Global Convention Learn More | Win a Free Registration | Member Resources

Are you a business? Login My Cart [ Seleccionar idioma v

: 16LTA
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TS
2 PlanYourTrip Events ¥  Tours Specials Partners Travel Guides Blog ¥
Membership Offer For ACCOR

RAFFLES | ORIENT EXPRESS \ FAENA \ BANYAN TREE \ DELANO
‘ SOFITEL LEGEND \ FAIRMONT \ SLS \ SO \ SOFITEL \ THE HOUSE OF ORIGINALS

v RIXOS \ ONEFINESTAY \ MANTIS \ MGALLERY \ 21C \ ART SERIES
MONDRIAN \ PULLMAN \ SWISSOTEL \ ANGSANA \ 25HOURS \ HYDE
MOVENPICK \ GRAND MERCURE \ PEPPERS \ THE SEBEL \ MANTRA

ACCO R NOVOTEL \ MERCURE \ ADAGIO \ MAMA SHELTER \ TRIBE \ BREAKFREE
'

BIS \ 1BIS STYLES \ GREET \ IBIS BUDGET \ JO&JOE \ HOTELF]

IGLTA MEMBERSHIP OFFER

ccor has partnered with igita to provide discounted iglta membership rates. to take advantage of this exclusive offer, follow the application instructions and link
below. iglta membership is valid for one year from the date of joining

about iglta: on a global scale, Igbtg+ travelers are using iglta as a resource to find businesses that welcome them into the world of travel. make it easy for them to
find you. join us to be part of a global Igbtq+ friendly tourism community that includes major corporations, as well as many local businesses and organizations.

membership is open to any accommodation brand in the accor portfolio.

it's a big market and this is a big world. together we can help Igbta+ travelers see more of it

16
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ACCOR SPECIAL MEMBERSHIP RATES
GENERAL RATES

51-100 Employees 101-300 Employees

1-50 Employees
GENERAL RATE

$2,000u0

GENERAL RATE

$%,025.,.

GENERAL RATE
$350us0

DISCOUNTED RATE (20%)

$280...

DISCOUNTED RATE (20%)

$1,600...

DISCOUNTED RATE (20%)

$820...

CARIBBEAN, LATIN AMERICA, AFRICA & ASIA

1-100 Employees 101-300 Employees

GENERAL RATE GENERAL RATE

$255.50 $475us0

DISCOUNTED RATE (20%) DISCOUNTED RATE (20%)

$204... $380...

member rates include all admin fees. please note that iglta, inc. and its board of directors do not endorse or accept responsibility for

& IGLTA IcLTA.oRG

301+ Employees

GENERAL RATE

DISCOUNTED RATE (20%)

$5,600...

301+ Employees

GENERAL RATE

$785u50

DISCOUNTED RATE (20%)

$628...

any individual members, product or service.

Oferta de descuento para hoteles Accor:

El descuento se ofrece a todas las propiedades
individuales de la familia de marcas Accor y esta
disponible gracias a la Alianza Global entre IGLTA y Accor

e Miembros nuevos y antiguos
20% de descuento sobre las tarifas anuales
regulares de la IGLTA: ACCORPART%

e Miembros nuevos
Exoneracién de la cuota administrativa: (entre
$50-$100, segun la regién): ACCORPART$

Para unirse, use el siguiente link:
https://www.iglta.org/join-iglta/membership-offers/memb
ership-offer-for-accor/
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BENEFICIOS PILARES MEMBRESIA IGLTA
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Hacerse miembro de IGLTA es unirse a una comunidad que:

Conecta Comparte y Aprende
con todas las iniciativas con todos los beneficios

B2B, como la Convencion educativos como las llamadas
Global de la IGLTA, los de conexién entre miembros,
eventos de conexién de red webinars, informes, encuestas,
y los mercados virtuales y entre otros.

presenciales.

Eleva

con todas las ventajas B2C,
consulte la pagina 19 para
mas informacion.

18
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LOS BENEFICIOS B2C MEMBRESIA IGLTA INCLUYEN:

|[;|_'[ﬂ IGLTA.ORG

PERFIL EN PAGINA
WEB IGLTA

Cree su propio perfil dinamico en el sitio web de
IGLTA, incluyendo una descripcion de su negocio,
hasta 30 fotos, canales de redes sociales y enlaces
a su sitio web/pagina de reservas.

ALCANCE
CONSUMIDORES
LGBTQI+

A través de su sitio web y sus canales de
marketing digital y redes sociales, IGLTA llega
anualmente a mas de 4 millones de viajeros
LGBTQI+ de todo el mundo.

Para todos los beneficios de ser miembro de IGLTA

. CALIFICACIONES Y RESENAS

DE TRIPADVISOR
tripadvisor

IGLTA ahora destaca resefias de viajeros en
TripAdvisor. Opcion de mostrar opiniones en el
perfil de miembro y enlace al perfil de TripAdvisor.

B USO DEL LOGO
&2 |6LTA o oA

L 4

,;rxl

o, QY
o

Uso del logo de IGLTA, reconocido globalmente por
los viajeros LGBTQI+, en sus materiales de
marketing dirigidos a la comunidad LGBTQI+

, haga clic aqui

19
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ACTIVACION MEMBRESIA &2 6UTR rzaonc

Para activar su membresia
por favor siga la

Para mas informacién sobre el Portal para
Miembros de IGLTA, revise este

Si tiene algun problema creando su cuenta de
IGLTA y/0 creando su perfil, por favor contactese
con el equipo de membresias

@ T 0sY,
» Iy
f"iv';" |GI'TH Update Listing How-To- Guide

1. Go to: https://www.iglta.org/members,

Click “Member Portal Login”
MEMBERS ‘

2. Sign into your IGLTA Account.

=

If you do not know your login credentials you will need to reset your account by clicking the
“CAN’T ACCESS YOUR ACCOUNT?” hyperlink featured above.

21


https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/articles/post/members-connect-learn-about-the-new-iglta-member-portal/
mailto:membership@iglta.org
https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf
https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf
https://assets.simpleviewinc.com/simpleview/image/upload/v1/clients/iglta/Creating_or_updating_your_IGLTA_listing_How_To_Guide_4038c20b-c51c-4385-a1ed-d74dad24f89f.pdf

APROVECHE AL MAXIMO
SU MEMBRESIA DE LA IGLTA

’ IGLTA !cLTA.oRG

PUBLIQUE INFORMACION CREAR UN PERFIL SIGA'Y SUSCRIBASE
SOBRE EVENTOS, VISITAS ATRACTIVO Y DE ALTA
Y OFERTAS ESPECIALES CALIDAD * Suscribase al boletin
electrénico B2B de IGLTA
e Sus eventos, visitas y » Perfil interesante con una :
ofertas especiales se sélida descripcion de la + Siga nuestros canales B2B2
incluirdn en nuestro sitio empresa, centrada en la en y
web y gufas de viaje comunidad de viajeros
icid - LGBTQI+ + Siga los canales B2C de IGLTA
e Exposicion en boletines . Utilizar imagenes que er%:

informativos enviados a representen a viajeros

mas de 35.000 LGBTQI+
suscriptores « Venda su negocio a
e Redes sociales consumidores LGBTQI+ . " ,
« Sea incluido en nuestro sitio * Sidesea recibir el boletin
Cémo afadir nuevos eventos, web y guias de viaje electronico B2C de IGLTA,
visitas y ofertas especiales, por haga

favor haga
22
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LLAMADAS DE ACTIVACION PARA NUEVOS MIEMBROS

IGLTA y el equipo Global de Diversidad, Equidad e Inclusién de
Accor organizaran para explicar las ventajas
de ser miembro de IGLTA y para ayudar a las propiedades a sacar
el maximo provecho de su membresia con la IGLTA.

Las estaran
dedicadas a los empleados de Accor y cualquier persona de la
propiedad podra unirse a la llamada.

Para mas informacion sobre las llamadas, por favor visite

IGLTA IcLTA.oRG
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SOBRE LA FUNDACION IGLTA " |GLTA icLraoke

La Fundacion IGLTA, filial benéfica de la IGLTA, apoya a las empresas de viajes LGBTQI+ en todo el
mundo a través del liderazgo, la investigacion y la educacion.
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INICIATIVA INDIA

La Fundaciéon IGLTA estda ampliando su apoyo a
destinos estratégicos emergentes como lideres
LGBTQI+ en turismo, como la India.

Conozca mas en: iglta.org/foundation & https://www.iglta.org/research

APOYANDO VIAJEROS TRANSGENERO

La Fundacion IGLTA trabaja con empresas
turisticas y lideres de la comunidad transgénero
para desarrollar un plan que haga el turismo
mas acogedor para los viajeros transgénero.

25
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VISION GENERAL DE LA CONVENCION GLOBAL DE IGLTA

La Convencion Global de la IGLTA es el evento

educativo y de networking mas importante para
profesionales del turismo LGBTQI+.

2022 38" GLOBAL

L o CONVENTION

La Convencion conecta a las empresas de viajes y MILAN, ITALY

. P 26-29 Octob
turismo LGBTQI+ a través de su Marketplace entre .
Compradores y Proveedores, talleres educativos y

eventos de networking.

Descubra consejos, tendencias y estrategias de
marketing para llegar a los viajeros LBGTQI+ en una
serie de sesiones formativas con lideres del sector

Mas informacién sobre la préoxima Convencion Global
de IGLTA en: https://www.igltaconvention.org/

0:
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IGLTA ofrece a sus miembros una amplia gama de recursos sin costo adicional,

incluidas noticias, investigaciones y eventos relacionados con el sector de los
viajes LGBTQI+.

Haga clic a continuacién para obtener mas informacion.

0% IGLTA 2021 LOBTQ+ POST COVID [ E I6UTR

Magic Day
Magic Place...

TRAVEL SURVEY : Sl i e i’ i i 4

GLOBAL LGBTQ+

SURVEY RESULTS R DRCOVER HOW WES ANCERION MRIAGILD A VINTASL
0 5 nl PRAN CAMSAE GF THE BRITTIN FULLMAN. A BELMONO
73%

The majority of global
respondents (73%) *
said they plan to take

their next major
vacation before the
end of 2021

- v o Reimagining A Oritish con:

Investigacidn

International LGBTQ+ / Gay Pride
Calendar

Calendario de eventos

Llamadas de conexion
de Miembros

de la industria

IGLTA NEWS
IGLTA Buyer/Supplier Marketplace Soars
I
2021 BUYER / SUPPLIER |
MARKETPLACE

174

% e grout oo Buysebanpier Mansetsioce. oo us

Maria, Turkey and Egyst"~&ob Geter, FabstryaOuings &
Advertires

Suscribase a nuestro boletin de

noticias semanal para recibir
noticias de viajes, eventos de la
industria e informacion
relacionada con IGLTAYy la
comunidad turistica LGBTQI+.



https://www.iglta.org/
http://multibriefs.com/optin.php?IGLTA
https://www.iglta.org/members-connect
https://www.iglta.org/members-connect
https://www.iglta.org/Events/Industry-Events-Conferences
https://www.iglta.org/Events/Industry-Events-Conferences
https://www.iglta.org/Blog/Business-Blog
https://www.iglta.org/marketing-packages
https://www.iglta.org/foundation/research/researchpublications/

OPORTUNIDADES DE MARKETING CON IGLTA

Los miembros de IGLTA tienen la posibilidad de conectar con empresas turisticas LGBTQI+, miembros vy
viajeros de todo el mundo a través de nuestras redes B2B y B2C. Actualmente tenemos mas de 11.500
contactos empresariales en mas de 80 paises y mas de 120.000 conexiones con consumidores.

El plan es no sélo aumentar este alcance, sino
también desarrollar nuevos programas, iniciativas y
beneficios para los miembros que ayudaran a las
empresas miembro a llegar a mas viajeros LGBTQI+
a través de la red de IGLTA.

Todas las oportunidades de marketing de consumo
estan incluidas en el coste de la afiliacion anual, a
menos que se describan como "Mejoradas".

IGLTA ofrece una seleccién de sus paquetes de
marketing mas populares, con una bonificacion
especial.

Haga clic aqui para obtener mas informacion y
consultar precios.

66%
of LGBTQ+ people
surveyed want to
“"r _ | travel before the
"0 endof2020

fittfeeeenee
treeee et
120,000 woveirs

4MM+

LGBTQ+
travelers
reached in 2019

600 %6,500(% ‘

agents . industry
: professionals
: F I

Starting at

500 USD

» blog posts
 banners
» eblasts & more

IGLTA !cLTA.oRG
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/Marketing-Opportunities

IGLTA MARKETING DEL

CONSUMIDOR Y DIFUSION

IGLTA llega actualmente a muchos viajeros LGBTQI+ a través de las
plataformas digitales. Por medio del sitio web, la lista de consumidores por
correo electrénico y los canales de las redes sociales, IGLTA llega a mas de

120.000 consumidores al mes.

IGLTA publica diariamente posts en varios
canales de redes sociales orientados al
consumidor, como Facebook, Twitter e
Instagram. Utilizamos estas plataformas
para compartir informacidn util sobre viajes
y para promocionar los productos y servicios
de nuestros miembros.

Para mas informacion, haga clic aqui.
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2 IGLTA
A= 4.820 seguidore:
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Clark Massad, VP Global Partnerships at #IGLTA, was recently invited by
#Accor, an IGLTA Platinum-level #GlobalPartner, to present to Accor's
Global LGBTQ+ Steering Committee Meeting

Ver traduccién

Anne-Sophie Beraud - 2°
SVP Global lead Diversity, Inclusion & Social Care at Accor

1semana « Editado - @
“** @ @ @ Yesterday, we had a great Global Worlwide LGBTQ+
Steering Committee Accor with the LGBTQ+ Champions in the regions

Ver traduccién

.4 IGLTA
ity
gy* Published by Hootsuite @ Maydat101PM-Q

Accor Group IGLTA #GlobalPartner and its brands are official sponsors of Kayak's
“pride guide’, the official guide for travelers who will participate and support
LGBTQ+ parades in Sdo Paulo and other cities around the world.

KAYAK.COM.BR

Quais as melhores cidades para celebrar o Orgulho LGBTQI+?
O Experiéncias KAYAK - Viaje com Orgulho listou as cidades com as paradas

IGLTA
I8 4883 seguidores

)

IGLTA #GlobalPartner #Accor plans to expand and take luxury travel to

new places where everyone belongs!

‘Watch the video and find out how Accor is shaping the Luxury of tomorrow

Ver traduccién

Accor
1.079.655 seguidores
Promocionada

Our CFO Jean-Jacques Morin alongside Stephen Alden, CEO of
Raffles Hotels & Resorts and Orient Express, let you in on the

expansion of Accor, where they want to take the Group and wl ..ver mas

Ver traduccién
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Jean-Jacques Morin x Stephen Alden



https://www.iglta.org/
https://www.facebook.com/IGLTA
https://twitter.com/IGLTA
http://instagram.com/iglta
https://www.iglta.org/IGLTA-Consumer-Outreach-Opportunities

RECURSOS PARA VIAJEROS IGLTA S22 LT e

IGLTA ofrece a sus miembros una amplia gama de recursos sin costo adicional, incluidas
noticias, investigaciones y eventos relacionados con el sector de los viajes LGBTQI+

. : > 00! > Boletin y boletines electréni
Haga clic a continuacién para obtener mas informacion. oletiny boletines electronicos

Suscribase a nuestro boletin

Calendarios de Orgullo TP
electrénico bimensual para

Guia de viaje

y Festivales . s .
B consumidores de viajes y recibir las
4 e e — —— Gltimas noticias sobre viajes LGBTQI+

de los miembros y socios de IGLTA.

LGBTQ+ Travel Guides { 378
i “ 5 o International LGBTQ+/ Gay Pride \ “. 4 = |GLTA
Calendar -

LGBTQ+ Rights & Travel sulety

e B K

Blog de viaje

Travel Blog Business Blog
o e

JOIN THE #YOUAREINCLUDED CAMPAIGN AND TELL THE WORLD WHAT IT'S LIKE
WHERE YOU LIVE

TRAVERRS MOU ARE ORBITZ
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https://www.iglta.org/
https://www.iglta.org/lgbtq-travel-guides
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CONTACTO IGLTA

EQUIPO GLOBAL DE MEMBRESIA

Para cualquier pregunta relacionada con la membresia,
pongase en contacto con el equipo de membresia en:
membership@iglta.org

EQUIPO DE COMUNICACION Y MARKETING

Si desea mas informacion sobre las oportunidades de
marketing, pongase en contacto con el equipo de
marketing en:

marketing@iglta.org

Haga clic aqui para consultar todo el personal de operaciones de IGLTA

‘o= |GLTA

., : &Y ADVANCING
! - TF LGBTQ+ TRAVEL
o% § ), &
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- v|| CONTACTO ACCOR

EQUIPO GLOBAL DE DIVERSIDAD,
EQUIDAD E INCLUSION

A ( : ( : O R diversity.inclusion.communications@accor.com
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