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golapaz.com

portal golapaz.com

visitmexico.com en Qi en el
afio anterior)* (1/Afio T-
Afio anterior)-1) x 100

la oferta turistica
nacional que se
presenta.

difundir la oferta y los atractivos
turisticos de La Paz, B.C.S.
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logistica de participacidn. [encuestados en el Afio Nt eventos nacionales e
T)*100 internacionales, realizadas por la
Gerencia Tour & Travel
Tasa de crecimiento promedio
anual de visitas al portal
golapaz.com.:Tasa de crecimiento
promedio anual de visitas al
portal golapaz.com.:Tasa de
R a
((visitas al portal 1.Los visitantes del ::;Tznt:::r:;f': ntisl L
S . 5 : . golapaz.com Qi en el afio T/ portal golapaz.com Publicidad en linea y acciones de| B pap.CoM:
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el Google Analytics, que lleva la
Gerencia de Medios Digitales del
Fideicomiso de Turismo de La Paz.

(V1: Visitas al portal golapaz.com
en el trimestre i del afioT. v2:
Visitas al portal golapaz.com en el
trimestre i del afic anterior).

Digital




Multiplicador de los recursos de
promocién

Mide el efecto muitiplicador es decir,
los pesos invertidos por socios
comerciales por cada peso invertido
por el FITUPAZ en promocién
turistica, a través de los programas
cooperativas de promocion del
Fideicomiso de Turismo de La Paz.

Gestion

Economia

Anual

Mditiplo

Inversién en los programas
cooperativos de promocitn
de los socios comerciales /

| Inversién del FITUPAZ en
programas cooperativos
con socios comerciales

Constante

1. Los medios
difunden
objetivamente la
imagen de La Paz,
B.CS.

2. Los socios
comerciales aceptan
participar en
programas
cooperativos de
promocion de la
oferta turistica de La
Paz, B.CS.

Campaiias publicitarias
cooperativas con socios
comerciales realizadas.

Multiplicador de los recursos de
promocién:Registros internas del
Fideicomiso de Turismo de La Paz.

Reporte Concentrado de Inversion
de Programas Cooperativos de la
Gerencia de Mercadotecnia y
|Promocién.

Gerencia de Mercadotecnia
y Promocion

Porcentaje de cumplimiento de la
meta de participantes (prestadores
de servicios turisticos} en ferias y
eventos nacionales e
internacionales en los que participa
La Paz, B.CS., a través del
Fideicomiso de Turismo de La Paz.

El indicador mide el porcentaje de
prestadores de servicios turisticos
que participan en ferias y eventos
nacionales e internacionales, con
respecto a los programados.

Gestion

Eficacia

Trimestral

Porcentaje

(Nimero de prestadores de
servicios turisticos
participantes en ferias y
eventos nacionales e
internacionales en el Afio T
/Nimero de prestadores de
servicios turisticos
participantes en ferias y
eventos nacionales e
internacionales
programados en el Afio T)*
100

Constante

1. Los compradores
(touroperadores,
agentes de viajes,
mayaristas) asistentes
a ferias y eventos
estdn interesados en

|promover y

comercializar la oferta
turistica de La Paz,
B.C.S., ensus
mercados.

Organizacion de la participacion
de La Paz, B.C.S. [FITUPAZ y
prestadores de servicios
turisticos) en Ferias y Eventos
Nacionales e Internacionales
que promuevan la oferta
turistica de La Paz, B.C.S.

Cumplimiento de la meta de
participantes (prestadores de
senvicios turisticos) en ferias y
eventos nacionales e .
internacionales en los que
participa La Paz, B.C.S,, a través
del FITUPAZ.:Registro de
prestadores de servicios turisticos
participantes ferias y eventos
nacionales e internacionales, a
cargo de la Gerencia de
Comercializacién y Eventos.

Gerencia de
Comercializacion y Eventos

Porcentaje de disponibilidad del
portal golapaz.com

Mide el nimero de horas en que estd
disponible el portal golapaz.com al
publico para ser consultado por las
turistas potenciales interesados en
conocer los destinos y atractivos de
La Paz, B.CS. A la disponibilidad se le
resta el nimero de horas sin servicio
no programadas.

Gestion

Eficacia

Trimestral

Porcentaje

(Nimero de horas de
servicio al pablico
programadas en el Afio T-
numera de horas sin
servicio no programado en
el Afia T/ Namero de horas
de servicio porgramadas en
el Afio T)*100

Constinte

1. Existe estabilidad en
la plataforma
tecnologica del
FITUPAZ y de los
prestadores de
servicios turisticos asi
coma touroperadores,

Difusion para la
comercializacion de los
productos y servicios turisticos
en el portal golapaz.com

Disponibilidad del portal
gelapaz.com: Reporte de
|dispenibilidad, Gerencia de
Desarrollo Digital

{V1: Nimero de horas sin servicio
noprogramado (fallas) en el afio
T.V2: Nimero de horas de
servicio programado en el afio T).

Gerencia de Desarrollo
Digital

Porcentaje de socios comerciales
que realizan programas
cooperativos de publicidad.

El indicador mide el porcentaje de
socios comerciales que llevaron a
cabo programas cooperativos de
publicidad de sus productos con el
FITUPAZ.

Gestion

Eficacia

Trimestral

Parcentaje

(Ndimero de socios
comerciales con programa
cooperativo de publicidad /
Total de socios comerciales)
* 100

Constante

1. Existe interés de los
socios comerciales en
firmar los i

de programas
cooperativos para
promover sus
productos en La Paz,
B.C.S.

lizacion de ¢ i
cooperativas con lsocios
comerciales,

Parcentaje de socios comerciales
que realizan programas
cooperativos de publicidad.
‘Registros internos del
Fideicomiso de Turismo de La Paz.
Reporte anual de la Gerencia de
Mercadotecnia y Promocion del
FITUPAZ,

(V1: Numero de socios
comerciales con programas
cooperativos de publicidad. V2:
Total de socios comerciales).

Gerencia de Mercadotecnia
v Promaocian

" Sello oficial del ente publico™
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